Informacia o planovanom zadani Statnej reklamy na rok 2026

Obchodny nazov Nazov Ugel pouzitia Predpokladana
vysielatela, programovej financnych vyska
poskytovatela sluzby, prostriedkov poskytnutych
audiovizualnej audiovizualnej financnych
medialnej sluzby medialnej sluzby prostriedkov na
na poziadanie, na poziadanie, rok
online platformy, online platformy,
periodickej periodickej
publikacie alebo publikacie alebo
spravodajského spravodajského
webového portalu webového portalu

Jednotka/Dvojka, Vysielanie radio a TV
Media STVR radio Slovensko, radio | spotov na propagaciu 69.960,-
Devin, FM radio predstaveni a kampani
SND
STAR production Zenskyweb.sk, medidlna spolupraca 11.000,-
Slovenka, Metropola
OUR media Pravda.sk, dennik medidlna spolupraca 3.000,-
Pravda
BAUER media Radio Expres, Vysielanie radio
spotov na propagaciu 8.650,-
predstaveni a kampani
SND
TASR www.tasr.sk medidlna spolupraca 100,-
SmartSelling a.s. Newslettre Zasielanie NLa M na 1.700,-
a directmaily propagaciu
predstaveni a kampani
SND
MAFRA HNonline,
Hospodarske noviny, medidlna spolupraca do 5.000,-
magaziny
News and Media Denniky, tyzdenniky, 20.930,-
Holding mesacniky z portfélia medidlna spolupraca
NMH
Opera Slovakia www.operaslovakia.sk | medialna spolupraca do 2.000,-

Vyber medidlnych partnerov SND

Slovenské narodné divadlo pri vybere medialnych partnerov postupuje strategicky s cielom zabezpecit
¢o najefektivnejsie oslovenie cielovych skupin divakov, posilnit znacku SND ako narodnej kultirnej

institdcie a maximalizovat hodnotu medidlnej podpory.

Vyber konkrétnych medialnych partnerov vychadza z tychto kritérii:

1. Zasah relevantnych cielovych skupin




Medialni partneri disponuju preukazatelnym zasahom publika, ktoré je pre SND kltucové. Cielom nie
je masovy zasah, ale kvalitny a tematicky relevantny zasah, ktory ma vyssiu pravdepodobnost
konverzie na redlnu navstevu predstavenia.

2. Programova a hodnotova kompatibilita

Vybrani partneri dlhodobo prinasaju kultarny, spolocensky a publicisticky obsah, venuju sa umeniu,
divadlu, hudbe a verejnému dianiu.

3. Efektivita a pridana hodnota spoluprace
Spoluprace su nastavené nad ramec klasickej inzercie a zahffiaju: redakény obsah (rozhovory,

reportaze, pozvanky), sutaze, tematické specialy. Tym sa dosahuje vy$sia hodnota medialneho
priestoru pri optimalizovanych nakladoch z verejnych zdrojov.
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