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 Obchodný názov 
vysielateľa, 
poskytovateľa 
audiovizuálnej 
mediálnej služby 
na požiadanie, 
online platformy, 
periodickej 
publikácie alebo 
spravodajského 
webového portálu 

 

 
 Názov 
programovej 
služby, 
audiovizuálnej 
mediálnej služby 
na požiadanie, 
online platformy, 
periodickej 
publikácie alebo 
spravodajského 
webového portálu 

 

 
Účel použitia 
finančných 

prostriedkov 
 

 
Predpokladaná 

výška 
poskytnutých 

finančných 
prostriedkov na 

rok 
 

 
Media STVR  

Jednotka/Dvojka, 
rádio Slovensko, rádio 

Devín, FM rádio  

Vysielanie rádio a TV 
spotov na propagáciu 

predstavení a kampaní 
SND 

 
69.960,- 

STAR production  Zenskyweb.sk, 
Slovenka, Metropola 

mediálna spolupráca 11.000,- 

OUR media Pravda.sk, denník 
Pravda  

mediálna spolupráca 3.000,- 

BAUER media  Rádio Expres,  Vysielanie rádio 
spotov na propagáciu 

predstavení a kampaní 
SND  

 
8.650,- 

TASR  www.tasr.sk mediálna spolupráca 100,- 
SmartSelling a.s.  Newslettre 

a directmaily  
Zasielanie NL a M na 

propagáciu 
predstavení a kampaní 

SND  

1.700,- 

MAFRA HNonline, 
Hospodárske noviny, 

magazíny 

 
mediálna spolupráca 

 
do 5.000,- 

News and Media 
Holding  

Denníky, týždenníky, 
mesačníky z portfólia 

NMH 

 
mediálna spolupráca 

20.930,- 

Opera Slovakia  www.operaslovakia.sk mediálna spolupráca do 2.000,- 
 

Výber mediálnych partnerov SND 

Slovenské národné divadlo pri výbere mediálnych partnerov postupuje strategicky s cieľom zabezpečiť 
čo najefektívnejšie oslovenie cieľových skupín divákov, posilniť značku SND ako národnej kultúrnej 
inštitúcie a maximalizovať hodnotu mediálnej podpory. 

Výber konkrétnych mediálnych partnerov vychádza z týchto kritérií: 

1. Zásah relevantných cieľových skupín 



Mediálni partneri disponujú preukázateľným zásahom publika, ktoré je pre SND kľúčové. Cieľom nie 
je masový zásah, ale kvalitný a tematicky relevantný zásah, ktorý má vyššiu pravdepodobnosť 
konverzie na reálnu návštevu predstavenia. 

2. Programová a hodnotová kompatibilita 

Vybraní partneri dlhodobo prinášajú kultúrny, spoločenský a publicistický obsah, venujú sa umeniu, 
divadlu, hudbe a verejnému dianiu.  

3. Efektivita a pridaná hodnota spolupráce 

Spolupráce sú nastavené nad rámec klasickej inzercie a zahŕňajú: redakčný obsah (rozhovory, 
reportáže, pozvánky), súťaže, tematické špeciály. Tým sa dosahuje vyššia hodnota mediálneho 
priestoru pri optimalizovaných nákladoch z verejných zdrojov. 
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